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Over de Organisatie WAN2CONNECT 
WAN2CONNECT is een business society center dat ondernemers kansrijker wil maken vanuit de gedachte dat 

ondernemen moet uitgaan van de persoonlijke kwaliteiten en de ‘knowhow’ van de ondernemer. Dit doet 

WAN2CONNECT door het beschikbaar stellen van primaire diensten ter ondersteuning van de ondernemers conform 

de wet- en regelgeving. 

Het doel van de organisatie WAN2CONNECT (W2C) is om versterkend met en naar elkaar te werken. De naam van 

het platform is afgeleid van Werken aan Netwerken en het Connecteren van Ondernemers. Het platform biedt 

ondersteuning in en met de 7 cruciale aspecten bij het ondernemen namelijk: 

1. Bedrijfskundig 

2. Marketing en Communicatie  

3. Juridische Fiscaal  

4. ICT 

5. Administratie  

6. HR 

7. Sales  

Het doel van het Platform is als volgt: 

● Doeltreffend begeleiden van ondernemers aangesloten aan het platform,  

● Gerichte oplossingsmodellen aanbieden, 

● Effectief trainen, 

● Bruggen slaan op internationaal niveau.  

 

  



 

 

Het marktonderzoek  
Om haar doelgroep en hun wensen beter in kaart te brengen werd in maart een marktonderzoek gedaan in 

samenwerking met SYB Consultancy. Het doel van het onderzoek is: 

❖ Bekendheid geven aan WAN2CONNECT  

❖ Leren kennen van de doelgroep 

❖ In kaart brengen van de behoefte van de ondernemer en potentiële ondernemer 

 

 

De interviews zijn willekeurig langs de straat afgenomen in het district Commewijne en dat langs de hoofdweg van 

Meerzorg met als startlocatie het kantoor van WAN2CONNECT en partner Technovate in de Bridgemall. Er is voor 

Commewijne gekozen omdat de organisatie op 15 maart de kennismaking van het kantoor in de Bridgemall had 

staan en om de nabije ondernemers en potentiële ondernemers te leren kennen en bekendheid te geven aan de 

organisatie 

De interviews zijn afgenomen door 5 vrouwen woonachtig in Commewijne in de leeftijdscategorie 25-40 jaar. Enkele 

van hen zelfs ook potentiële ondernemers. De interviewers zijn vooraf geïnformeerd over het doel van het 

onderzoek en tussentijds bijgestuurd.  

 

Het doel was om 200 respondenten te interviewen in een week tijd met uitzondering van de drukke dagen maandag 

en vrijdag. Het onderzoek had als doelgroep ondernemers en potentiële ondernemers.  

 

  



 

 

Operationalisatie  
Op basis van het doel van het interview zijn de vragen samengesteld.   

Begrip Indicator Vragen 

Ondernemen 

Doelgroep leren kennen 

Bent u ondernemer? 
Hoe lang bent u al ondernemer?  
Wat is de motivatie geweest om te ondernemen? 
Wat zijn uw verwachtingen van het ondernemerschap? 
Welke Branche opereert u?  
Waar bent u in gespecialiseerd? 

Potentiële 
ondernemer 

Waarom wilt u ondernemen?  
Welke stappen heeft u reeds gemaakt in de richting van 
ondernemerschap? 
Wat heeft u nodig om te starten?  
Hoe kijkt u naar het ondernemen? 

Leeftijd 

Tot welke leeftijdscategorie behoort u? 
15-25 
25-35 
35-45 
45-55 
55-65 
65+ 

Etniciteit 

Tot welke etniciteit groep behoort u? 
Creool 
Marron 
Chinees 
Hindoestaan 
Javaan  
Indiaan  
Gemengd 

Geslacht 
Man 
Vrouw 
Anders 

Opleiding 

Wat is uw hoogst genoten opleiding? 
Basis 
Technisch  
MBO 
VWO 
HBO 
MBA 

7- cruciale 
aspecten  

Behoefte vaststellen 

Bedrijfskunde 

Marketing 

Communicatie 

Juridisch fiscaal 

ICT 

Administratie 

HR 

Sales 
Tabel 1: Operationalisatieschema 



 

 

Analyse van de verzamelde data  
Onder dit kopje wordt de verzamelde data geanalyseerd. Het onderzoek is in Commewijne gedaan en dat om de 

nabije ondernemers en potentiële ondernemers te leren kennen en bekendheid te geven aan de organisatie. De data 

van ondernemers en potentiële ondernemers is om die reden ook apart gemeten.  

Commewijne 
Dit hoofdstuk bespreekt de analyse van respondenten residerende in het district Commewijne.  

Het totaal aantal respondenten woonachtig in Commewijne is 70. Er zal per doel antwoord worden gegeven in de 

volgende volgorde: 

❖ Bekendheid geven aan WAN2CONNECT  

❖ Leren kennen van de doelgroep 

❖ In kaart brengen van de behoefte van de ondernemer en potentiële ondernemer 

 

Bekendheid geven aan WAN2CONNECT 

Voor het veldonderzoek is gekozen om in een vest bedrukt met het logo van WAN2CONNECT  en een das in de kleur 

de straat op te gaan. Dit heeft erin geresulteerd dat de geïnterviewden en ook de voorbijgangers kennis hebben 

gemaakt met WAN2CONNECT het Logo.  

 

Het leren kennen van de doelgroep  

❖ Er zijn bijkans evenveel mannelijke als vrouwelijke potentiële ondernemers en ondernemers 

❖ Gekeken naar het mannelijk geslacht zijn de meeste ondernemers Javaan gevolgd door de Hindoestaan.  

❖ Bij het vrouwelijk geslacht zijn de hindoestaanse de trekkers op het gebied van ondernemen gevolgd door de 

Javanen.  

❖ De leeftijdscategorie is zowel onder de mannen als de vrouwen gevarieerd. De meeste mannelijke 

ondernemers zitten in de leeftijdscategorie 56-65. Bij de vrouwen zijn de meeste ondernemers in de 

leeftijdscategorie 36-45.  

❖ Het is opmerkelijk dat onder de vrouwelijke respondenten er geen potentiële ondernemers zijn van 

Hindoestaanse en Javaanse etniciteit 

❖ Als we kijken naar de hoogst genoten opleiding bij de mannelijke ondernemers dan heeft de technische 

richting de meeste punten gevolgd door de Basisschool.  

❖ Bij de vrouwen is de variatie ruimer met als VOS (IMEO/VWO) aan top en de Basisschool op de 2de plaats.  

  



 

 

 

 

 

Respondenten woonachtig in Commewijne  
 

 Mannen  38   Vrouwen  36 

 Ondernemer 
Potentiële 
Ondernemers    Ondernemer  

Potentiële 
Ondernemer  

 28 10   24 12 

Creool 1 1  Creool 4 9 

Marron 0    Marron 2 1 

Hindoestaa
n 8 3  Hindoestaan 9 0 

Javaan 15 4  Javaan 6 0 

Anders  1    Anders      

Gemengd 3 2  Gemengd 3 2 

       

Leeftijd groepen      Leeftijd groepen  

15-25 5 4  15-25 0 2 

26-35 5 3  26-35 4 3 

36-45 2 2  36-45 9 5 

46-55 7 1  46-55 6 2 

56-65 8 0  56-65 5 0 

66+ 1 0  66+     

       

Hoogst genoten opleiding  Hoogst genoten opleiding 

Kweekscho
ol 0 0  

Kweekschoo
l 2   

VWO/ 
IMEO 2 1  VWO/ IMEO 6 3 

Mulo 0 0  Mulo 4 2 

Natin      Natin     

Techniek 11 8  Techniek 1   

MBO 4 0  MBO 1 1 

HBO 2    HBO 2 4 

LBGO 0    LBGO 4   

Marketing 0    Marketing     

Basis 7 1  Basis 4 2 

Universiteit  2    Universiteit      
Tabel 2: Respondenten woonachtig in Commewijne 

Behoefte van de ondernemers  

Uit de data verzameld kan het volgende vastgesteld worden: 

❖ Er is behoefte aan marketing, Administratie  

❖ Er is behoefte aan Financiën en Communicatie  

 

❖ Er kan gesteld worden dat mogelijk, de grote groep die 

aangeeft niets nodig te hebben uit, gebrek aan kennis.  

❖ De gebieden sales, juridisch fiscaal en bedrijfskunde zijn 

mogelijk niet hoog aangemeten vanwege het gebrek aan 

informatie over de inhoud van deze vakgebieden.  

Behoefte Ondernemers    

Administratie  13 

Bedrijfskunde  5 

Marketing  16 

Financiën  10 

Eigen inzichten/ initiatieven  4 

Communicatie  10 

Sales  8 

Juridisch Fiscaal  1 

Training  1 

Niets  11 
Tabel 3: Behoefte ondernemers 



 

 

Algemeen  
Onder dit kopje wordt alle verzamelde data geanalyseerd.  

Aantal respondenten  108 

Te gebruiken  107 

Niet te gebruiken  1 

Error rate  1% 
Tabel 4: Respondenten error rate 

Het Totaal geïnterviewden is 108. Van de verzamelde data is slecht 1 formulier niet te gebruiken dat is 0.9% van het 

geheel onderzoek.  

Er is zijn meer ondernemers geïnterviewd dan potentiële 

ondernemers. Het doel is hiermee dan ook bereikt.  

 

 

Naar geslacht  Aantal  Percentage  

Aantal vrouwen  47 44% 

Aantal mannen  60 56% 
Tabel 6: Naar Geslacht 

Het aantal mannelijke ondernemers ten opzichte van de vrouwelijke ondernemers ligt hoger. 

 Aantal  Percentage  

Etniciteit  107   

Creool 32 31% 

Marron 3 3% 

Chinees     

Hindoestaan 24 22% 

Javaan 31 29% 

Indiaan     

Gemengd 16 15% 
Tabel 7:Naar Etniciteit 

Van de geïnterviewden is het hoogste percentage (31%) van de etniciteit creool.   

Van dit aantal is 66% potentiële ondernemer en 34 % ondernemer. Uit de 32 respondenten van creoolse afkomst zijn 

20 vrouwelijk. Van de 20 zijn 13 potentiële ondernemers en hebben actie genomen richting het ondernemen.  Aktie 

ondernomen zijn: Plan geschreven, kleine productie.  

De mannelijke potentiële ondernemers hebben echter minder actie ondernomen. De antwoorden zijn: nooit aan 

gedacht en nog niet zover.  

  

Naar doelgroep  Aantal  
Percentag
e  

 Ondernemers  73 68% 

Potentiële 
ondernemers  34 32% 

Tabel 5:Naar Doelgroep 



 

 

Hoogste genoten Opleiding  

  Ondernemer 
Potentiële 
ondernemer  

Kweekschool 2 0 

IMEO/VWO 9 4 

Techniek  16 11 

Mulo 5 4 

MBO 10 2 

HBO 9 4 

LBGO 4 1 

Marketing 1 0 

Basis  13 8 

Universiteit  3 0 

MBA 1 0 
Tabel 8:Naar Opleiding 

De verschillende opleidingen zijn gecategoriseerd naar: 

❖ Hoog: Universiteit, HBO, MBA,  

❖ Midden: MBO, VWO/VOS 

❖ Laag: Kweekschool, Basis, LBGO  

❖ Technisch 

Dit om een beter beeld te krijgen  

Categorie  Aantal  % 

Hoog  31 29% 

Midden  14 13% 

Laag 38 36% 

Technisch  24 22% 
Tabel 9:Opleiding samengevat 

Deze categorie is wederom verdeeld naar ondernemers en potentiële ondernemers.  

 Hoog Midden  Laag Technisch  

Potentiële 
ondernemer 

7 3 14 11 

Ondernemer  25 11 24 13 
Tabel 10: Opleiding naar doelgroep 

Deze cijfers geven aan dat scholing geen obstakel is om te ondernemen. Mogelijke aanvullende trainingen om vorm 

te geven aan de onderneming of eventueel uit te breiden.  

 

 

 

 

 

 

  

Table SEQ Table \* ARABIC 11 Behoefte ondernemers grafische weergave Figure SEQ Figure \* ARABIC 1Behoefte grafische weergave 



 

 

Ondernemers  
Dit hoofdstuk behandeld de verzamelde informatie van de geïnterviewde ondernemers.  

 

Figuur 1 Aantal Jaren ondernemer 

Om een beeld te krijgen naar de motivatie is per categorie van 5 jaar gekeken naar de motivatie om te ondernemen. 

In de categorie 0-5 jaar is de meest voorkomende motivatie 

❖ Zelfstandigheid  

❖ Geld  

❖ Erfenis  

❖ Eigen motivatie  

In de categorie 6-10 jaar de meest voorkomende motivatie  

❖ Zelfstandig  

❖ Erfenis  

❖ Omstandigheden  

❖ Hobby tot werk gemaakt  

Op de vraag wat de verwachtingen zijn van het ondernemerschap kon duidelijk te zien zijn dat veel van de 

ondernemers niet hierover hebben nagedacht. De antwoorden zijn oppervlakkig en niet specifiek. De meest 

voorkomende antwoorden: 

❖ Groei  

❖ Uitbreiding  

❖ Opbouwen  

Figure SEQ Figure \* ARABIC 2 Aantal jaren ondernemers 



 

 

Het kan ook zijn dat de mensen zich niet comfortabel genoeg voelden om hun specifieke toekomstperspectieven 

aan te geven.  

 

Figuur 2 Branche 

De grootste groep van de respondenten zit in de handel en dienstverlening. Waarvan het gaat om de verkoop van 

goederen/producten.  

 

 

Figuur 3 Registratie KKF 

Minder dan de helft is niet geregistreerd bij KKF. Zou kunnen verklaren waarom zo een interview mogelijk argwaan 

bij hen opwekt.  



 

 

 

De top 3 behoeftes van de ondernemers  

❖ Marketing  

❖ Bedrijfskunde  

❖ Administratie  

 

Het zou goed zijn om de verschillende 

onderdelen van deze vakgebieden uit te 

zetten om de exacte behoefte in kaart te 

brengen. Dit omdat deze 3 vakgebieden 

heel uitgebreid zijn.  

  

Figuur 4 Behoefte Ondernemers 



 

 

Potentiële ondernemers  
Onder dit hoofdstuk wordt de data verzameld van de potentiële ondernemers  

De motivatie om te willen ondernemers gemeten onder deze groep is gevarieerd. De top 3 antwoorden: 

❖ Financiële onafhankelijkheid  

❖ Zelfstandig 

❖ Toekomst zekerheid  

Welke stappen hebben deze potentiële ondernemers reeds genomen richting het ondernemen.  

❖ Plan geschreven 44% 

❖ Kleine schaal productie 28% 

❖ Niet aan gedacht 13%  

 

  

   

Figure SEQ Figure \* ARABIC 6: Nodig om te starten 

Figuur 6:Start-up obstakel 

Figuur 5:Actie richting Ondernemerschap 



 

 

Samenvatting  
Het doel van het onderzoek was als volgt: 

❖ Bekendheid geven aan WAN2CONNECT  

❖ Leren kennen van de doelgroep 

❖ In kaart brengen van de behoefte van de ondernemer en potentiële ondernemer 

 

Er is middels het gekozen uniform en de afgenomen interviews bekendheid gegeven aan de organisatie. Het 

marktonderzoek had als doelgroep ondernemers en potentiële ondernemers. Het onderzoek had 200 respondenten 

als doel. Het onderzoek is afgenomen onder 108 respondenten waarvan 68% ondernemers en 32% potentiële 

ondernemers.  

Van de respondenten is een beeld gevormd wie zij zijn, hoe zij naar het ondernemerschap kijken en wat zij 

verwachten en wat de behoefte is op het gebied van de 7 cruciale aspecten bij het ondernemen.  

 

  


